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Welche Markengeschichte hat Sie Gesonders beeindruckt?

Christian von der
Heide

Atelier Christian
von der Heide
Hamburg
www.christianvon-
| derheide.de

Die fiir mich als Markengestalter span-
nendste Markenentwicklung ist die von
Valentino. Die Marke hat es in meinen
Augen wie keine andere geschafft, trotz
des Weggangs von Valentino Garavani und
der Ubernahme durch einen neuen Eigner,
den Markenkern nicht nur beizubehalten,
sondern wieder wunderschon aufzuleben
und eine neue, junge Klientel zu erschlie-
fen. Die Marke Valentino ist gut konzep-
tioniert, dramaturgisch spannend und nie
effekthascherisch. Spannend fiir mich als
Flacondesigner: die Valentino-Flacons.
Wunderschén und einen Hauch geféhrlich.
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Pia Potting
Information Design
Berlin
www.informationde-

sign.de

Die wahren Helden sind die Unternehmer,
denen das Gliick nicht in jedem Moment
zur Seite stand. Jene, die fest an ihre Un-
ternehmensidee oder Markenvision glaub-
ten und dennoch keinen Erfolg damit hat-
ten - jene, die mit ihrer ldee scheiterten.
Aus diesem Scheitern zu lernen, statt zu
verzweifeln, wieder aufzustehen und sich
ins nidchste Markenabenteuer zu stiirzen
- hier zeigt sich wahre Grofe. Mich beein-
drucken und inspirieren diese Unterneh-
mer-Personlichkeiten am meisten.

Stefan Zimmer-
mann

Stefan Zimmer-
mann Design
Frankfurt/Main

www.stzdesign.de

Die Bionade-Story hatte man sich fiir ein
Marketinglehrbuch nicht facettenreicher
und komplexer ausdenken kénnen. Eine
kleine von der Insolvenz bedrohte Fami-
lienbrauerei. Eine von Unternehmergeist,
Engagement und Beharrlichkeit ge
Idee. Authentizitit. Hamburger S

pen. Eine junge, urbane Gener
einem dem Zeitgeist entsprech

logischen Gewissen. David gegen Gol
Die Absicht, die Welt zu verbessern. Und
eine Ubernahme durch den bésen Goliath

der glaubte, ein erfolgreiches Prod
kaufen, mit der Absicht, dieses zu einer
lukrativen Weltmarke zu machen.
aber nicht erkannte oder beachtete, dass
der eigentliche Erfolg die Story war, welche
aber durch die Ubernahme endete.

Henrik ). Rehse
Jarmé Design
Hamburg
www.jarmodesign.

com

Mich fasziniert, dass die Marke Porsche
mit dem 919 endlich ihre eigene (Motor-
sport-) Geschichte fortschreibt - und das
sehr erfolgreich mit mehreren Siegen zum
Beispiel in Le Mans.

Als Hamburger, der viel im Bereich Food
arbeitet, beeindruckt mich die 2012 in
Hamburg neu gegriindete Ratsherrn Brau-
erei. Sie hat es innerhalb nur weniger Jahre
geschafft, ein Stiick Hamburger Brauerei-
geschichte wiederzubeleben und die Sorte
Ratsherrn Pilsener erfolgreich neben den
etablierten Hamburger Biermarken zu
positionieren. Mit grofier Leidenschaft und
spannender Sortenvielfalt (unter anderem
alte regionale Rezepturen) profitiert Rats-
herrn auch von der Craft-Beer-Revolution
- beziehungsweise ist aktiv daran beteiligt.
Wer mal in Hamburg ist, sollte sich un-
bedingt im brauereieigenen Braugasthaus
»Altes Mddchen« von der kreativen Vielfalt
begeistern lassen.

Petra Sauer
Zitronendieb
Aachen
www.zitronendieb.

com

Quadratisch. Praktisch. Gut. Durch die
charmante ldee fiir ein neues Schokola-
den-Format schafft Clara Ritter in den
1930er Jahren ein Alleinstellungsmerkmal,
welches sich bis heute durchgesetzt hat.
Die Geschichte dahinter: Als Schokoladen-
fabrik neben einer Sportanlage war man
auf der Suche nach einer quadratischen
Schokoladentafel, »die in jede Sportjacket-
Tasche passt, ohne dass sie bricht, und
das gleiche Gewicht hat wie eine normale
Langtafel«. Die ldee fand schnell Anklang
und wurde, wie wir wissen, erfolgreich um-
gesetzt. Auch der eher auflergewdhnliche,
aber zur Story passende Name ist nach all
den Jahren zwar retro, aber immer noch
cool und unverwechselbar. Schéne Mar-
kengeschichte, Ritter Sport.
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Peter Tarnowski
U. Giinther
Hamburg
www.guenther-pre-

press.com

Wirklich beeindruckt - vielleicht sogar
irritiert - bin ich von Marken wie Red Bull,
die mit nur einem einzigen Produkt ein un-
glaubliches Aufsehen erregen. Und oftmals
entsprechen diese Produkte selten aktuel-
len Zeitgeistbewegungen und Werten wie
denen der Lohas. Aus Energydrink wird
Fufiball, wird Onlinegame-Plattform, wird
Aufnahmestudio. Das ist ziemlich beein-
druckend. Wie mag sich wohl die Zielgrup-
pe nennen? Generation Flying High?
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